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1 OBJETIVO E METODOLOGIA

O presente trabalho analisa a especializagcdo de Minas Gerais no
comércio internacional no periodo de 1992 a 1999, visando identificar, através
de indicadores de comércio exterior, quais produtos apresentam melhores
condi¢Oes de insergdo internacional. Serdo utilizados alguns indicadores base-
ados nos fluxos comerciais que permitem mensurar a tendéncia na especiali-
zacdo internacional da economia regional. Esses indicadores, referidos por
Hidalgo (1998), foram originalmente desenvolvidos por Balassa (1965), base-
ando-se no conceito de vantagem comparativa revelada (VCR), e posterior-
mente por Lafay (1990), através do indicador de contribuicdo ao saldo comer-
cial (ICSC).

Como se sabe, as vantagens comparativas sdo determinadas apenas
com a existéncia dos precos relativos dos bens, ou seja, ndo € necessario que
se tenha a ocorréncia do comércio bilateral. O indicador de VCR calcula a re-
lacdo entre a participacdo de mercado do setor e a participacdo da regido no
total das exportacdes do pais. Desta forma, o indicador de vantagem compara-
tiva revelada para uma regido j em um produto ou grupo de produtos i pode
ser definido da seguinte forma:

VCRij:(xij/xiz)/(X]‘/XZ) (1)

onde: X;j= € o valor das exportagdes do produto i da regido j;
X i,= € o valor das exportacdes do produto i da zona de referéncia z;
X ;= € o valor total das exporta¢des da regiao j;
X .= é o valor total das exportagcfes da zona de referéncia z.

1 Professor Adjunto do Departamento de Ciéncias Econémicas da UFMG.
2 Bacharel em Ciéncias Econdmicas pela FACE/UFMG.

IX Seminario sobre a Economia Mineira 357



O indice de VCR fornece uma medida da estrutura relativa das ex-
portacBes de uma regido. Quanto maior for o volume exportado de um deter-
minado produto por uma regido com relagdo ao volume total exportado desse
mesmo produto, maior serd a vantagem comparativa na producao desse bem.
Se a VCR;> 1, o produto i apresenta vantagem comparativa revelada e, se a
VCR;j< 1, o produto i apresenta desvantagem comparativa revelada. Assim,
por exemplo, um valor de 1,10 (0,90) significa que a participacdo de uma re-
gido em um determinado produto é 10% maior (menor) do que a sua partici-
pacao nas exportacdes de todos os produtos (Hidalgo, 1998).

Outro indice utilizado € o definido por Lafay (1990), o qual esta ba-
seado na contribuicdo ao saldo comercial. Para o seu calculo, leva-se em con-
sideracdo as importagdes, comparando-se o0 saldo comercial observado para
cada produto, ou grupo de produtos, com o saldo comercial tedrico para esse
mesmo produto. Caso o saldo observado seja superior ao tedrico, a regido
apresentara vantagem comparativa revelada na producdo desse bem. Se o
contrario ocorrer, apresentard desvantagem comparativa. O indicador de con-
tribuicdo ao saldo comercial para um produto ou grupo de produtos i, em uma
regido j, pode ser apresentado da seguinte forma:

100
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onde: X se refere as exportacdes do bem iesddrefere as importacdes do

bem i; o primeiro termo entre colchetes; £XM;), representa a balanca co-
mercial observada do produto i, ja o segundo termo entre colchetes, (X — M)
[(Xi + M)/(X +M)], representa a balanca comercial teérica do produto i. Se
ICSC; > 0, o produto i apresenta vantagem comparativa revelada. Caso contra-
rio, se ICSG < 0, o produto i apresenta desvantagem comparativa revelada.
Segundo Hidalgo (1998), os resultados desse tipo de mensurac¢do podem indi-
car a direcdo da especializagdo da produgdo de uma determinada regido, po-
rém, é necessario que se tenha a hip6tese da Paridade do Poder de Compra
(PPP). Sendo assim, a taxa de cambio do pais deve refletir exatamente os pre-
cos relativos desse pais em relagao aos outros. Um desalinhamento do cambio
pode causar uma distorcdo no sistema de precos, 0 que certamente causaria
algum tipo de viés nas conclusdes finais.

Conforme sugerido por Gutman, Miotti (1996), além dos indices de
vantagens comparativas reveladas, que permitem caracterizar o tipo de especi-
alizacdo de uma economia regional, deve-se calcular a taxa de cobertura para
se determinar os pontos fortes e fracos desta economia. A taxa de cobertura do
produto i é definida como:
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TCi:Xi/Mi (3)

onde: X representa as exportagdes easlimportacdes do produto i, ou grupo

de produtos de uma regido. Constitugpontos fortes” de uma economia os
produtos que apresentarem simultaneamente vantagem comparativa revelada e
taxa de cobertura superior a uma unidade. Os produtos que, por ventura, vie-
rem apresentar desvantagens comparativas reveladas e taxa de cobertura infe-
rior a uma unidade sao considerado$pamitos fracos” da economia. Através

do estudo comparativo dépontos fracos e fortes’entre diferentes regides,
alternando-se urfponto fraco” de uma regido com ufponto forte” de ou-

tra, € possivel identificar os produtos com melhores oportunidades de insercao
comercial.

Por fim, um dltimo indice a ser analisado é o de comércio intra-
industrial. O comércio intra-industrial é explicado, dentre outros motivos, por
se verificar em um mercado de concorréncia imperfeita, que traz a diferencia-
cdo de produtos, em funcdo de economias de escala, bem como da integracao
econbmica. Outras varidveis podem influenciar na determinacdo desse tipo de
comeércio, que consiste em uma relacdo de trocas dentro de um mesmo setor.
Segundo Hidalgo (1998, p. 499),

“O conhecimento mais aprofundado do comércio intra-
inddstria torna-se importante para a definicdo da melhor
estratégia de insercao e da politica comercial, principal-
mente, quando se delineia um mundo formado por gran-
des blocos comerciais (...)".

A referéncia padréo sobre o tema baseia-se no indice sugerido por
Grubel, Loyd (GL), citados por Hidalgo (1998) e Gong¢aktal. (1998). Tal
indice é derivado através da seguinte férfula

Z\Xi—Mi\

=]1-_ 4
TS xoemy @

GL

onde: X e M representam os valores das exportacdes e importacdes do pro-
duto i, respectivamente. Glkaria entre zero e um, sendo que quanto mais
préximo de um, maior o equilibrio do comércio intra-industrial, ou seja, me-
nor a diferenga entre exportacbes e importagées. Em outras palavras, quanto

3 O indice de comércio intra-industria para cada produto foi calculado da seguinte forma:
GL; = 1—{EIXi,MiD/(Xi+ M i) }
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menor a diferenca absoluta entre as exportacées e importacdes em um setor,
mais importante € o comércio intra-industrial. Os autores observam, também

que, quanto mais desenvolvido o pais (ou a regido), maior sera o indice de
comeércio intra-industria. Por outro lado, se, &r zero, todo o comércio sera

do tipo inter-industrial (ou comércio do tipo Heckscher-Ohlin).

De acordo com a metodologia proposta, os referidos indices serdo
calculados utilizando-se dados sobre o comércio exterior do Brasil e do Estado
de Minas Gerais, fornecidos pela Secretaria de Comércio Exterior do Ministé-
rio da Industria, Comércio e Turismo (SECEX/MICT) e disponiveis através
do Sistema ALICE (Analise das Informag8es de Comércio Exterior da Secre-
taria do Comércio Exterict)referentes ao periodo de 1992 a 1999. A escolha
desse periodo se deve ao fato de que nele a economia brasileira passou por
profundas transformag8es macroecondmicas. O programa de estabilizacdo
adotado nesse periodo utilizou-se de algumas variaveis econémicas, especial-
mente a taxa de caAmbio, como ancora nominal. Em um primeiro momento, a
eliminacado de restricbes nao tarifarias e a forte reducao tarifaria favoreceram o
aumento das importagcdes. Em um segundo momento, a liberalizagcdo comerci-
al, em um contexto de taxa de cambio sobrevalorizada, exerceu impactos im-
portantes sobre a balanca comercial. E evidente que, neste contexto, a nova
forma de inser¢éo do pais no cenario internacional deve ter provocado uma
reestruturacdo na distribuicdo espacial das atividades produtivas nos diferentes
estados brasileiros. O presente trabalho procura captar as mudancgas que ocor-
reram no periodo no perfil do comércio exterior de Minas Gerais.

2 COMERCIO EXTERIOR DE MINAS GERAIS:
ANALISE DE ALGUNS INDICADORES NO PERIODO 1992-99

Apo6s a implementacédo do Plano Real, a partir do segundo semestre
de 1994, observa-se uma reversdo dos resultados da Balangca Comercial brasi-
leira; o mesmo, porém, nao ocorreu frente ao desempenho da economia minei-
ra. Enquanto a economia brasileira, ao contrario dos significativos superavits
verificados nos anos anteriores, passou a apresentar déficits recorrentes, o sal-
do comercial de Minas Gerais mostrou-se favoravel, permanecendo com um
superavit quase que constante ao longo da década de 90 (Tabela 1).

4 O Sistema ALICE contém informac¢des mensais e anuais sobre os valores de importagdo
e exportagdo, expressos em dolar, na condi¢do de venda FOB. Os dados sdo apresenta-
dos segundo grandes grupos de produtos. Para uma melhor visualizagédo, porém, foram
derivados de um nivel desagregado, segundo capitulos da Nomenclatura Brasileira de
Mercadorias (NBM).
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Tabela 1

BALANCA COMERCIAL — BRASIL E MINAS GERAIS — 1992-99
(US$ bilhdes FOB)

Brasil Minas Gerais

Anos

Exportacdes Importagﬁe# Saldo Exporta@éek Importagﬁe{s Saldo
1992 35,79 20,55 15,24 4,83 1,20 3,62
1993 38,55 25,26 13,30 5,00 1,39 3,61
1994 43,54 33,08 10,46 5,69 2,27 3,43
1995 46,43 49,06 -2,63 5,83 2,95 2,88
1996 47,66 52,08 -4,42 5,79 2,85 2,94
1997 52,99 59,21 -6,21 7,23 3,55 3,68
1998 51,14 56,79 -5,65 7,59 3,52 4,07
1999 48,01 48,40 -0,39 6,33 2,91 3,42

Fonte: Elaboracéo propria sobre a base de dados do Sistema ALICE/SECEX.

No caso do Brasil, tal comportamento pode ser explicado por uma
série de fatores, que colaboraram para o crescimento vertiginoso das importa-
¢bes. Como se observa na Tabela 1, no ano de 1997 as importacdes brasileiras
triplicaram-se comparadas ao ano de 1992. Pode-se destacar alguns dos fato-
res que influenciaram no desempenho das importa¢gdes nesse periodo:

i) o crescimento da economia brasileira;
i) a valorizacdo da taxa de cambio;
iii) a liberalizac&o comercial.

Nos anos subseqiientes ao de 1997, os efeitos da crise asiatica e, depois, da
crise russa foram suficientes para frear o crescimento das importacées, 0 que
foi reforcado pela mudanca na politica cambial ocorrida em 1999. Verifica-se,
entdo, ja neste ano, um acentuado declinio das importacdes brasileiras a partir
da adocé&o da nova politica cambial.

Com relacdo ao Estado de Minas Gerais, também ocorreu um au-
mento significativo das importacfes. No referido ano de 1997, as importacdes
mineiras triplicaram se comparadas com o ano de 1992, seguindo 0 mesmo
ritmo verificado no caso brasileiro; no entanto, diferentemente, esse aumento
foi compensado pelo crescimento das exportacdes no mesmo periodo, o que
resultou em um saldo da balanca comercial positivo. Segundo Lib&nio (1998),
as exportacdes mineiras cresceram, no periodo de 1994/1997, a uma taxa mé-
dia de aproximadamente 4,5% por semestre, um desempenho superior & média
nacional de 3,8%. Comparando-se as taxas de crescimento das importagdes e
das exportacbes mineiras, nota-se que, no periodo 1992-1997, o crescimento
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relativo das importacfes foi superior ao das exportacdes; no periodo 1998-
1999, constata-se uma desaceleragdo em ambas, sendo um pouco mais acen-
tuada nas importacdes. As importacdes de Minas Gerais e o saldo comercial
do Estado podem ser visualizados nos Gréficos 1 e 2.

Grafico 1
IMPORTACOES DE MINAS
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Fonte: Elaboracéo propria sobre a base de dados do Sistema ALICE/SECEX.

Grafico 2
BALANCA COMERCIAL BRASIL X MINAS
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Fonte: Elaboracéo propria sobre a base de dados do Sistema ALICE/SECEX.

O desempenho da economia mineira no periodo Ihe permite uma
posicdo de destaque no conjunto das Unidades da Federacdo. A relativa im-
portancia das exportacfes de Minas Gerais no total do pais tém-lhe assegurado
0 posto de segundo principal Estado exportador, ficando atras somente de Séo
Paulo. De acordo com PERFIL (1999), o Produto Interno Bruto (PIB) de Mi-
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nas Gerais, que representa cerca de 10% do Produto Interno Bruto brasileiro, é
comparavel até mesmo ao de alguns paises do mundo (Tabela 2).

Tabela 2

PRODUTO INTERNO BRUTO A PRECOS CORRENTES
MINAS GERAIS, BRASIL E PAISES SELECIONADOS - 1997

(US$ bilhdes)

Especificagédo Produto Interno Bruto
Minas Gerais 69.3
Brasil 808.0
Canada 599.0
México 404.2
Estados Unidos 7819.3
Austrélia 394.7
Japéo 4233.4
Franca 1393.8
Alemanha 2115.4
Italia 1146.2
Portugal 97.5
Espanha 533.4

Fonte: Fundacéo Jodo Pinheiro (FJP)/Centro de Estatisticas e Informacdes (CEl).

Na pecuaria, de acordo com PERFIL (1999), o rebanho bovino
equivale a mais de 10% do total brasileiro e de 1% do mundial. Na agricultura,
o café desempenha um importante papel, seguido de outros alimentos com
destaque na producdo interna como, por exemplo, o abacaxi, a batata-inglesa,
o feijdo e o tomate. No que diz respeito & mineracéo, metalurgia e siderurgia, o
desenvolvimento destes setores resulta de uma vocacao natural do Estado. A
riqueza de seu solo contribui em muito para producdo de minérios, metais e
outros produtos derivados. Atualmente, as maiores mineradoras brasileiras
operam em Minas Gerais e as mais importantes sdo a Companhia Vale do Rio
Doce (CVRD), recém privatizada, e as Mineracdes Brasileiras Reunidas
(MBR). Multinacionais como a Alcan, a Kilborn Engineering, a Trans Atlan-
tic Enterprise, a Mannesmann e a Barrick Gold ja operam em Minas, provendo
servicos e consultorias ligados ao setor. A indUstria metalUrgica também tem
um importante papel, podendo-se destacar a fabricacdo de aluminio, zinco e
chumbo. Minas Gerais engloba a regido de maiores reservas de minério de
ferro, manganés, silicio, zinco, aluminio e ouro, que se situam principalmente
no Quadrilatero Ferrifero. O setor siderirgico alinha-se dentre os maiores do
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mundo. Desta forma, através da relacdo das principais empresas exportadoras
de Minas Gerais (Tabela 3), percebe-se a importancia do setor de extrativismo
mineral.

Tabela 3
PRINCIPAIS EMPRESAS EXPORTADORAS — MINAS GERAIS — 1996-98
1996 1997 1998

Especificagdo uss Part Us$ | Part uss Part

mil FOB | (%) | mil FOB | (%) | mil FOB | (%)
Grupo FIAT 472090 8,2 1058305 14,6 1081576 18,1
Usinas Siderurgicas de MG (USIMINAS) 333341 5,8 197138 2,7 128214 2,2
Mineragdes Brasileiras Reunidas (MBR) 353400 6,1 413412 5,7 349317 59
Cia. Vale do Rio Doce (CVRD) 342008 5,9 402173 5,6 278991 47
Aco Minas Gerais S.A (ACOMINAS) 371938 6,4 376522 5,2 237931 4,0
Samarco Mineragéo 256528 4,4 241904 3,3 293164 4,9
Ferteco Mineragao 82408 1,4 118111 1,6 80067 1,3
Cia. Brasileira de Metalurgia e Mineragao 227672 3,9 157153 2,2 345079 5,8
Cia. Acos Especiais Itabira (ACESITA) 136930 2,4 209950 2,9 190979 3,2
MANNESMAMM S.A 118128 2,0 65779 0,9 63743 1,1
Celulose Nipo-Brasileira (CENIBRA) 97194 1,7 85080 1,2 69163 1,2
FMB S/A Produtos Metallrgicos 197145 3,4 275424 3,8 197713 3,3
S/A Mineragéo da Trindade (SAMITRI) 135279 2,3 156579 2,2 166107 2,8
Exportadora Princesa do Sul Ltda 21976 0,4 90382 1,3 61480 1,0
Cooperativa Reg. Cafeic. (COOXUPE) 83005 14 128901 1,8 80866 14
Subtotal 3229042 55,8 3976813 55,0 3624390 60,8
Outras 2561341 44,2 3250160 45,0 2336384 39,2
Total 5790383 100 7226973 100 5960774 100

Fonte: Fundagéao Jodo Pinheiro (FJP)/Centro de Estatisticas e Informacdes (CEI).
(1) O ano de 1998 refere-se ao periodo de janeiro a setembro.

Por outro lado, o Grupo FIAT é o principal exportador de manufatu-
ras, sobressaindo-se em relacdo as grandes empresas exportadoras dos setores
de extracdo mineral e siderargico. Conforme Libanio (1998, p. 241),

“No que se refere a composicdo das exportacdes, obser-
va-se uma pauta bastante concentrada. Apenas cinco
grupo de produdos — café, minérios, semi-faturados de
ferro e aco, material elétrico e material de transporte —
respondem por cerca de 80% das exportacdes do Esta-
do”.
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Fica claro, entdo, que a maior parte da producdo é constituida por
commoditiesbens padronizados e de baixo valor unitario.

Conforme a Tabela 4, os dados mostram para o Estado de Minas
Gerais uma vantagem comparativa revelada nos grupos de minerais e metais
comuns. O grupo de minerais ndo metélicos apresentou uma desvantagem
comparativa somente no ano de 1992. A partir do ano seguinte, de 1993 a
1999, uma tendéncia ascendente foi verificada, tendo o seu melhor indicador
medido no ano de 1996, com um valor de 1,8. Particularmente, o grupo de
material de transporte passou por uma perda de competitividade no ano de
1996, com um indice inferior a uma unidade. J& nos outros anos, esse mesmo
setor obteve vantagem comparativa. E importante lembrar que, mesmo o Gru-
po FIAT, como grande exportador de manufaturas e principal empresa no gru-
po de material de transporte, em um ambiente de sobrevalorizacdo cambial,
teve de reduzir o seu nivel de exportacdo. Com o advento da globalizacao dos
mercados, a estratégia da empresa italiana foi a de direcionar sua producéo
(como foi feito em meados da década de 90) para outro pais (por exemplo, a
Argentina) e exportar para o Brasil, uma vez que ficaria mais rentavel produzir
fora do mercado nacional.

A evolucéo do perfil de especializacdo mineira no comeércio interna-
cional mostra um aumento permanente para o grupo de papel e celulose, po-
rém essa tendéncia ndo se mostrou como uma vantagem comparativa revelada,
gue, no ano de 1997, aproximou-se de uma unidade com um valor de 0,99. O
mesmo é observado para os grupo de alimentos, fumos e bebidas. J4 o grupo
de plasticos e borracha, juntamente com o grupo de couros e peles mostraram
um leve crescimento nos seus indices. Por outro lado, o grupo de madeira e
carvao vegetal é o0 que possui a maior desvantagem comparativa revelada, nao
tendo perspectiva de melhora para os préximos anos. Seu indice gira em torno
de zero. No que se refere ao restante dos outros grupos (produtos quimicos,
téxtil e vestuarios e calcados, maquinas e equipamentos, 6tica e instrumentos,
além dos grupos nédo relacionados na tabela), maiores transformagdes néo fo-
ram observadas. Os resultados encontrados na Tabela 4 reforcam a vocacéo
econdmica de Minas Gerais, fortemente concentrada nas areas metallrgica e
extracdo mineral

5 Para uma andlise mais criteriosa, 0os grupos de produtos referidos fazem parte de uma
classificacdo agregada, que esta referida no ANEXO do presente trabalho, segundo os
capitulos da NBM.
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Tabela 4
VANTAGEM COMPARATIVA REVELADA DE MINAS GERAIS — 1992-99

Produtos & Anos | 1992] 1993] 1994 1995 1995 1997 1998 1999
Alimentos, Fumo e Bebidas 025 044 072 066 061 084 081 0,77
Minerais 292 29 2,71 312 312 284 3,06 311
Produtos Quimicos 050 052 046 058 067 060 045 0,56
Plasticos e Borracha 0,08 017 023 021 021 032 0,27 0,16
Couros e Peles 022 0,27 028 049 051 047 041 0,40
Madeira e Carvao Vegetal 001 001 o006 005 002 002 0,02 0,03
Papel e Celulose 062 045 051 066 082 099 085 094
Téxtil e Vestuério e Calgados 0,10 0,20 0,21 005 0,14 011 0,21 0,22
Minerais ndo Metélicos 082 113 159 145 180 1,65 1,69 1,70
Metais Comuns 232 232 209 214 228 1,78 1,75 1,93
Maquinas e Equipamentos 036 044 042 042 037 035 035 0,37
Material de Transporte 1,47 130 1,23 1,09 0,81 1,24 1,14 1,10
Otica e Instrumentos 0,46 0,47 0,41 0,50 0,57 0,51 0,49 0,48
Outros 009 015 021 0,14 018 032 025 0,17

Fonte: Elaboracéo propria sobre a base de dados do Sistema ALICE/SECEX.

Na Tabela 5 é apresentada a evolugdo da especializacdo regional
calculada com base no indicador de contribuicdo ao saldo comercial (ICSC)
no periodo de 1992 a 1999. Os indices da Tabela 5 mostram um comporta-
mento semelhante ao da tabela anterior, uma vez que, novamente, 0S grupos
gue apresentaram vantagem comparativa revelada no calculo do indice sugeri-
do por Balassa (1965) estdo presentes, ou seja, minerais, metais comuns e mi-
nerais ndo metalicos. Este Ultimo teve um comportamento semelhante, no qual
0 ano de 1992 apresenta uma desvantagem comparativa, seguida de uma mu-
danca nos anos seguintes. A Tabela 5 mostra, entretanto, que novos grupos
nao destacados na tabela anterior sobressaem-se em termos de contribuicdo ao
saldo comercial: sdo os grupos de alimentos, fumos e bebidas; de couros e
peles e de papel e celulose. Alimentos, fumo e bebidas apresentam uma cres-
cente elevacao no seu indice, passando de apenas 1,02 em 1992 para 15,17 em
1999. O grupo madeira e carvao vegetal também passa a apresentar uma mo-
desta contribui¢@o positiva ao final da década. Com relagcdo ao grupo de mate-
rial de transporte, 1992 foi 0 Unico ano que sua contribuicdo ao saldo foi posi-
tiva. Logo apos 1993, tal grupo veio apresentar uma perda de competitividade,
gue culminou no ano de 1995. A partir de entdo, ocorreu uma leve recupera-
cdo, tendo o setor chegado ao final da década com um indice negativo de 6,63
(ainda um percentual elevado). Os grupos de maquinas e equipamentos; de
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Otica e instrumentos; de téxtil e vestuarios e calgados; de plasticos e borracha
apresentaram desvantagem nos seus respectivos resultados. Vale ressaltar que
maquinas e equipamentos salta de 18,41 para 30,39 negativos. Por fim, nota-
se que a extracdo mineral é ainda predominante na economia mineira. O com-
portamento assimétrico em alguns grupos de produtos pode ser explicado
guando se leva em conta a vantagem comparativa de outras regides do Brasil,
principalmente do Estado de S&o Paulo, em relacdo a Minas Gerais na expor-
tacdo de automdveis. Isso acaba se refletindo em uma desvantagem compara-
tiva revelada para Minas segundo o ICSC, que leva em conta apenas as ex-
portacBes e importacdes internas.

Tabela 5

INDICE DE CONTRIBUICAO AO SALDO COMERCIAL
DE MINAS GERAIS - 1992-99

Produto & Ano | 1992 | 1993 [ 1994 1095] 1094 1997 1998 1999
Alimentos, Fumo e Bebidas 1,02 4,15 14,75 10,98 9,45 18,99 16,58 15,17
Minerais 0,58 7,65 11,87 14,14 16,01 10,99 15,16 13,16
Produtos Quimicos -265 -330 -297 -250 -490 -2,39 -434 -4,75
Plasticos e Borracha -1,29  -1,07 -1,42 -135 -2,71 -166 -1,65 -2,02
Couros e Peles 0,16 0,16 0,23 0,59 0,70 0,58 0,46 0,45
Madeira e Carvao Vegetal -0,01 0,01 0,10 0,08 -0,03 -0,01 -0,02 0,05
Papel e Celulose 1,58 1,11 1,44 2,98 2,44 2,73 2,13 3,03
Téxtil e Vestuario e Calgados -0,37 -2,06 -099 -244 -212 -190 -1,32 -1,55
Minerais ndo Metélicos -0,07 0,77 2,13 2,58 3,81 3,48 3,22 3,28
Metais Comuns 20,06 20,34 20,34 20,35 17,56 11,86 10,59 13,52
Méagquinas e Equipamentos -18,41 -19,29 -26,77 -20,40 -27,41 -31,75 -24,10 -30,39
Material de Transporte 2,18 -556 -16,39 -22,40 -8,41 -7,49 -1354  -6,63
Otica e Instrumentos -2,69 -2,72 -2,16 -2,21 -4,10 -3,38 -3,04 -2,87
Outros -0,09 -0,19 -0,26 -0,39 -028 -0,05 -0,12 -045

Fonte: Elaboracédo propria sobre a base de dados do Sistema ALICE/SECEX.

A andlise da evolucao da estrutura do comércio exterior e das vanta-
gens comparativas reveladas do Estado de Minas Gerais ao longo do periodo
1992-1999 permite caracterizar e qualificar a especializacao regional no co-
mércio internacional. Seguindo critério de Gutman, Miotti (1996), define-se os
chamados “pontos fortes”, como sendo aqueles produtos detentores de vanta-
gens comparativas reveladas e, simultaneamente, taxa de cobertura maior do
gue a unidade. De acordo com as Tabelas 4 e 6, os grupos de produtos que fo-
ram classificados como sendo “fortes e fracos” sao selecionados na Tabela 7.

IX Seminario sobre a Economia Mineira 367



Tabela 6
TAXA DE COBERTURA — MINAS GERAIS — 1992-99

Produtos & Anos | 1002 1993] 1994 199§ 1906 1997 1998 1999
Alimentos, Fumo e Bebidas 5,28 7,80 16,08 5,35 4,74 10,21 9,94 9,47
Minerais 4,15 6,63 7,74 6,70 9,20 5,71 7,71 6,17
Produtos Quimicos 1,47 1,24 0,94 1,05 0,84 1,14 0,74 0,81
Plasticos e Borracha 0,44 0,95 0,76 0,61 0,36 0,70 0,63 0,37
Couros e Peles 55,26 14,97 16,63 139,03 56006,63 19,85 18,50 29,85
Madeira e Carvao Vegetal 2,43 7,70 22,43 5,27 1,04 1,40 1,29 10,43
Papel e Celulose 81,44 33,41 14,11 13,40 10,74 10,52 7,72 11,51
Téxtil e Vestuério e Calgados 2,41 0,78 0,98 0,21 0,53 0,43 0,55 0,55
Minerais ndo Metélicos 3,68 7,86 10,75 9,38 11,37 20,84 21,74 14,51
Metais Comuns 17,31 16,19 13,16 6,83 5,48 5,36 5,67 7,77
Maquinas e Equipamentos 0,50 0,57 0,33 0,36 0,26 0,22 0,28 0,25
Material de Transporte 5,27 2,11 0,88 0,48 0,82 1,24 1,04 1,36
Otica e Instrumentos 0,24 0,26 0,22 0,19 0,11 0,14 0,20 0,26
Outros 1,72 1,42 1,36 0,53 0,79 1,75 1,42 0,62
Fonte: Elaboracéo propria sobre a base de dados do Sistema ALICE/SECEX.

Tabela 7

“PONTOS FORTES” E “PONTOS FRACOS” DA ECONOMIA MINEIRA — 1992-99
Produtos & Anos | 1002 | 1993| 1994] 1995 1996 1997 1998 1999
Alimentos, Fumo e Bebidas Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro
Minerais Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte
Produtos Quimicos Neutro Neutro Fraco Neutro Fraco Neutro Fraco Fraco
Plasticos e Borracha Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco
Couros e Peles Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro
Madeira e Carvao Vegetal Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro
Papel e Celulose Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro
Téxtil e Vestuario e Calgados  Neutro Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco
Minerais ndo metélicos Neutro Forte  Forte  Forte Forte  Forte Forte  Forte
Metais comuns Forte  Forte  Forte Forte Forte Forte Forte  Forte
Maquinas e Equipamentos Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco
Material de Transporte Forte Forte Neutro Neutro Fraco Forte Forte Forte
Otica e Instrumentos Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco
Outros Neutro Neutro Neutro Fraco Fraco Neutro Neutro Fraco

Fonte: Elaboragéo prépria sobre a base de dados do Sistema ALICE/SECEX.
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Conforme a Tabela 7, mais uma vez é ressaltado o potencial dos re-
cursos naturais da economia mineira. Quanto ao grupo material de transporte,
observa-se que de 1994 a 1996 o setor passou por uma perda de competitivi-
dade, que pode ser explicada pelo desempenho da conjuntura macroeconémica
do Brasil. O grupo dos minerais ndo metalico mostrou-se neutro no ano de
1992, porém, recuperando a sua competitividade nos anos posteriores. Ja o
grupo dos minerais e dos metais comuns apresentaram uma boa performance
durante todo o periodo. Os demais grupos, como pode ser visto (Tabela 7),
foram considerados “pontos fracos e neutros”. O valor discrepante da taxa de
cobertura do grupo de couros e peles para o ano de 1996 pode ser explicado
por uma queda vertiginosa das importacdes nesse mesmo ano, uma vez que o
valor das exportacbes passou por um ligeiro aumento. Percebe-se que 0s
“pontos fortes” no comércio exterior de Minas constituem aqueles produtos
onde a economia tem sélidas oportunidades de insercdo e expansdo comercial.
Sendo assim, o comércio deve ser incentivado na direcdo dos “pontos fracos”
dos parceiros comerciais, aproveitando e adaptando a oferta da producgéo in-
terna a demanda internacional. Entretanto, 0 ndo aproveitamento das oportu-
nidades comerciais pode estar relacionado com a existéncia de barreiras tarifa-
rias e ndo tarifarias ou mesmo devido & existéncia de acordos e sistemas de
preferéncias comerciais entre paises.

Quanto ao destino das exportacdes mineiras, destacam-se 0s paises
como, Estados Unidos, Japédo, Alemanha, Argentina e Italia, sendo que a par-
ticipacdo desses cinco paises na pauta de exportacdes correspondem a 51% do
total. Deve-se mencionar, entretanto, algumas especificidades do Estado. Par-
ticularmente, os Estados Unidos sdo o maior parceiro da economia mineira,
importando cerca de 16% dos produtos. Em relacdo ao Japéo e a Alemanha,
ambos paises importaram cerca de 10% e 9% respectivamente, tendo como
produtos mais comercializados os minerais e semimanufaturados de ferro e
aco. Para uma melhor visualizacao, apresenta-se o Grafico 3.

Nota-se, no Gréafico 4, um aumento crescente das exportacdes mi-
neiras para os Estados Unidos, Japdo e Alemanha, exceto para o Japao no ano
de 1997, que, devido a crise asiatica, foi forcado a reduzir o seu comércio ex-
terior. As importacdes americanas nesse periodo mais que duplicaram, ja que
passaram de 564 milh6es de dolares no ano de 1992 para 1,2 bilhdes de déla-
res no ano de 1998 aproximadamente.
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Grafico 3

PARTICIPAGAO DOS PRINCIPAIS PAISES DE DESTINO
DAS EXPORTACOES MINEIRAS 1992-1999
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Fonte: Elaboracédo propria sobre a base de dados do Sistema ALICE/SECEX.

Gréfico 4

EVOLUGCAO DAS EXPORTAGOES MINEIRAS
PARA OS EUA, JAPAO E ALEMANHA
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Fonte: Elaboracéo propria sobre a base de dados do Sistema ALICE/SECEX.
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Quanto as origens das importacbes mineiras, conforme o Grafico 5,
a Italia mostrou-se como importante fornecedor de produtos, exportando, em
média, 765 milhGes de ddlares no periodo estudado. A segunda colocacdao fica
por conta da Argentina, principal parceiro econdmico do Brasil no MERCO-
SUL, com uma média anual de exportacdo de 422 milhdes de doblares. Proxi-
mo da Argentina, encontra-se os EUA com um valor médio de 399 milhfes de
dolares. A Alemanha, o Japédo, a Franca e o Canada sdo parceiros que, no
conjunto, merecem a sua importancia.

Gréfico 5

PRINCIPAIS ORIGENS DAS IMPORTAGCOES MINEIRAS:
MEDIA ANUAL DE 1992-1999

1000,00 —,

B

500,00

FO

USC$ milhdes

0,00

Italia
Argentina
EUA
Alemanha
Japéo
Franga
Canada
Outros

Fonte: Elaboragéo prépria sobre a base de dados do Sistema ALICE/SECEX.

Pelo Grafico 6, a média anual do saldo comercial do Estado se man-
tém favoravel para os paises como EUA, Japao, Alemanha e Argentina. O sal-
do comercial conjunto dos EUA e Japéao ultrapassam o valor de 1 bilhdo de
dolares, o que mostra a relativa importancia desses mercados para a economia
mineira. No entanto, a média dessa mesma estatistica para a Italia foi negativa,
girando em torno de 290 milhdes de délares. Sendo assim, percebe-se que o
aumento das exportacdes italianas mais que superou a evolugdo das suas im-
portacfes para Minas Gerais.

Finalmente, apresenta-se a analise do indice de comércio intra-
industria de Minas Gerais (Tabela 8). Sabe-se que quanto mais proximo de
uma unidade for o indice, provavelmente mais intra-industrial € o comércio no
setor estudado. Assim, os produtos que tém uma participacdo maior nas ex-
portaces, o caso dos derivados do extrativismo mineral (minerais, minerais
ndo metalicos e metais comuns), obtiveram um indice por volta de 20% do
total do comércio, que representam um comercio inter-industrial.
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Grafico 6
SALDO COMERCIAL DE MINAS — 1992/1999
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Fonte: Elaboracéo propria sobre a base de dados do Sistema ALICE/SECEX.

Tabela 8

COMERCIO INTRA-INDUSTRIA REFERENTE
AO ESTADO DE MINAS GERAIS - 1992-99

Produtos & Anos | 1992] 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 Média
Alimentos, Fumo e Bebidas 032 0,23 012 0,31 03 0,18 0,18 0,19 0,23
Minerais 039 0,26 0,23 026 0,20 030 0,23 0,28 0,27
Produtos Quimicos 081 089 097 097 091 094 085 09 091
Plasticos e Borracha 061 097 08 0,76 053 082 0,78 055 0,73
Couros e Peles 0,04 0,23 0,11 0,01 0,00 0,10 0,10 0,06 0,07
Madeira e Carvao Vegetal 0,58 0,23 0,09 032 098 0,83 0,87 0,17 0,51
Papel e Celulose 0,02 0,06 0,13 0,14 0,127 0,17 0,23 0,16 0,14
Téxtil e Vestuario e Calgados 059 087 099 034 069 060 0,71 0,71 0,69
Minerais ndo Metalicos 043 0,23 0,17 0,19 0,16 0,09 0,09 0,13 0,19
Metais Comuns 0,11 0,2 0,14 026 031 0,31 030 0,23 0,22
Maquinas e Equipamentos 066 0,73 050 053 042 036 044 040 0,50
Material de Transporte 0,32 064 094 064 09 089 098 0,85 0,77
Otica e Instrumentos 0,39 041 037 031 020 0,24 033 041 0,33
Outros 0,74 083 08 069 088 0,73 083 0,77 0,79

Fonte: Elaboracéo propria sobre a base de dados do Sistema ALICE/SECEX.

Os resultados da Tabela 8 indicam também que o comércio nos seto-
res de alimentos, fumos e bebidas, couros e peles, papel e celulose, ética e
instrumentos é basicamente inter-industrial (tipo Heckscher-Ohlim). Por outro
lado, nos grupos de produtos quimicos, plasticos e borracha, téxtil e vestuario
e calcados, maquinas e equipamentos e material de transporte constata-se o
comércio do tipo intra-industrial. Observa-se, entdo, que o grupo de plasticos e
borracha apresenta um elevado indice de comércio intra-industrial; porém,
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este valor ndo se limita apenas aos produtos manufaturados. A exportagéo e
importacdo de produtos de um mesmo setor pode ser causada por problemas
de sazonalidade, intermediacdo no consumo ou devido a custos de transporte
elevados. Os demais resultados ndo divergem dos esperados, comprovando

gue o comércio intra-industrial de Minas é elevado na produc¢éo de suas manu-
faturas.
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ANEXO

NOTAS METODOLOGICAS

1 SISTEMA ALICE

O Sistema ALICE — Anadlise das Informagfes de Comércio Exterior,
da Secretaria do Comércio Exterior, € um sistema de consulta aos dados de
exportacdo e importacdo, atualizado mensalmente, que tem como obijetivo
possibilitar a obtencéo de estatisticas e facilitar a analise dos mercados forne-
cedores e consumidores de produtos brasileiros. E um instrumento fundamen-
tal de apoio a tomada de decisao por parte de todos os setores envolvidos em
comeércio exterior, inclusive no exterior através da Internet, representando um
fator de desenvolvimento deste importante setor da economia brasileira. O
Sistema ALICE contém informacdes mensais e anuais sobre os valores de im-
portacdo e exportacdo, expressos em délar, na condicdo de venda FOB; quan-
tidade de cada mercadoria na unidade padrdo comercial correspondente e seus
precos médios, das variaveis Mercadoria, Pais, Bloco Econdmico, Estado, Via
de Transporte e Porto. A base de dados do Sistema ALICE, para o presente
trabalho, esta disponivel segundo critérios da Nomenclatura Brasileira de
Mercadorias (NBM) e se refere ao periodo de 1992 a 1999. A classificacao
dos produtos se da por 97 capitulos agrupados em XXI secdes. Segue-se abai-
X0 a disposicao:

SECAO 1: ANIMAIS VIVOS E PRODUTOS DO REINO ANIMAL

Capitulos: (1) animais vivos; (2) carnes, miudezas e comestiveis; (3) peixes e
crustaceos, moluscos e outros invertebrados aquaticos; (4) leite e laticinios,
ovos de aves, mel natural, produtos comestiveis de origem animal, ndo especi-
ficados e compreendidos em outros capitulos; (5) outros produtos de origem
animal, ndo especificados e compreendidos em outros capitulos.

SECAO 2: PRODUTOS DO REINO VEGETAL

Capitulos: (6) plantas vivas e produtos de floricultura; (7) produtos horticolas,
plantas, raizes e tubérculos, comestiveis; (8) frutas, cascas de citricos e me-
IBes; (9) café, cha, mate e especiarias; (10) cereais; (11) produtos da indUstria
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de moagem, malte, amidos e féculas, inulina, gliten de trigo; (12) sementes e
frutos oleaginosos, graos, sementes e frutos diversos, plantas industriais ou
medicinais, palha e forragens; (13) gomas, resinas e outros sucos e extratos
vegetais; (14) matérias para entrancar e outros produtos de origem vegetal,
néo especificados nem compreendidos em outros capitulos.

SECAO 3: GORDURAS E OLEOS ANIMAIS OU VEGETAIS,
PRODUTOS DA SUA DISSOCIAGCAO, GORDURAS
ALIMENTARES ELABORADAS, CERAS DE ORIGEM
ANIMAL OU VEGETAL

Capitulo: (15) gorduras e 6leos animais ou vegetais, produtos de sua dissocia-
¢ao, gorduras alimentares elaboradas, ceras de origem animal ou vegetal.

SECAO 4: PRODUTOS DAS INDUSTRIAS ALIMENTARES,
BEBIDAS, LIQUIDOS ALCOOLICOS E VINAGRES,
FUMO (TABACO) E SEUS SUCEDANEOS
MANUFATURADOS

Capitulos: (16) preparacdes de carne, de peixes ou de crustaceos, de moluscos
ou de outros invertebrados aquaticos; (17) acUcares e produtos de confeitaria;
(18) cacau e suas preparacdes; (19) preparacdes a base de cereais, farinhas,
amidos, féculas ou de leite, produtos de pastelaria; (20) preparacdes de pro-
dutos horticolas, de frutas ou de outras partes de planta; (21) preparacdes ali-
menticias diversas; (22) bebidas, liquidos alcodlicos e vinagres; (23) residuos

e desperdicios das industrias alimentares, alimentos preparados para animais;
(24) fumo (tabaco) e seus sucedaneos, manufaturados.

SECAO 5: PRODUTOS MINERAIS

Capitulos: (25) sal, enxofre, terras e pedras, gesso, cal e cimento; (26) miné-
rios, escérias e cinzas; (27) combustiveis minerais, 6leos minerais e produtos
da sua destilagdo, matérias betuminosas, ceras minerais.
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SECAO 6: PRODUTOS DAS INDUSTRIAS QUIMICAS OU DAS IN-
DUSTRIAS CONEXAS

Capitulos: (28) produtos quimicos inorganicos, compostos inorganicos ou or-
ganicos de metais preciosos, de elementos radioativos, de metais das terras
raras ou de isotopos; (29) produtos quimicos orgéanicos; (30) produtos farma-
céuticos; (31) adubos ou fertilizantes; (32) extratos tanantes e tintoriais, tani-
nos e seus derivados, pigmentos e outras matérias corantes, tintas e vernizes,
mastiques, tintas de escrever; (33) 6leos essenciais e resindides, produtos de
perfumaria ou de tocador preparados e preparagdes cosméticas; (34) sabdes,
agentes organicos de superficie, preparacdes para lavagem, preparacdes lubri-
ficantes, ceras artificiais, ceras preparadas, produtos de conservacao e limpeza,
velas e artigos semelhantes, massas ou pastas para modelar, “ceras” para den-
tistas e composicdes para dentistas a base de gesso; (35) matérias albumindi-
des, produtos a base de amidos ou de féculas modificados, colas, enzimas;
(36) pélvoras e explosivos, artigos de pirotecnia, fésforos, ligas piroféricas,
matérias inflamaveis; (37) produtos para fotografia e cinematografia; (38)
produtos diversos das industrias quimicas.

SECAO 7: PLASTICOS E SUAS OBRAS, BORRACHA
E SUAS OBRAS

Capitulos: (39) plasticos e suas obras; (40) borracha e suas obras.

SECAO 8: PELES, COUROS, PELETERIA (PELES COM PELO)
E OBRAS DESTAS MATERIAS, ARTIGOS
DE CORREEIRO OU DE SELEIRO, ARTIGOS
DE VIAGEM, BOLSAS E ARTEFATOS SEMELHANTES,
OBRAS DE TRIPA

Capitulos: (41) peles, exceto a peleteria (peles com pélo), e couros; (42) obras
de couro, artigos de correeiro ou de seleiro, artigos de viagem, bolsas e arte-
fatos semelhantes, obras de tripa; (43) peleteria (peles com pélo) e suas obras,
peleteria (peles com pélo) artificial.

378 IX Seminario sobre a Economia Mineira



SECAO 9: MADEIRA, CARVAO VEGETAL E OBRAS DE MADEIRA,
CORTICA E SUAS OBRAS, OBRAS DE ESPARTARIA
OU DE CESTARIA

Capitulos: (44) madeira, carvao vegetal e obras de madeira; (45) cortica e suas
obras; (46) obras de espartaria ou de cestaria.

SECAO 10: PASTA DE MADEIRA OU DE OUTRAS MATERIAS
FIBROSAS CELULOSICAS, PAPEL OU CARTAO
DE RECICLAR (DESPERDICIOS E APARAS),
PAPEL E SUAS OBRAS

Capitulos: (47) pasta de madeira ou de outras matérias fibrosas celulésicas,
papel ou cartdo de reciclar (desperdicios e aparas); (48) papel e cartdo, obras
de pasta de celulose, de papel ou de cartdo; (49) livros, jornais, gravuras e ou-
tros produtos das industrias graficas, textos manuscritos ou datilografados,
planos e plantas.

SECAO 11: MATERIAS TEXTEIS E SUAS OBRAS

Capitulos: (50) seda; (51) 14 e pélos finos ou grosseiros, fios e tecidos de cri-
na; (52) algodao; (53) outras fibras téxteis vegetais, fios de papel e tecido de
fio de papel; (54) filamentos sintéticos ou artificiais; (55) fibras sintéticas ou
artificiais, descontinuas; (56) pastas (“ouates”), feltros e falsos tecidos, fios
especiais, cordéis, cordas e cabo, artigos de cordoaria; (57) tapetes e outros
revestimentos para pavimentos, de matérias téxteis; (58) tecidos especiais, te-
cidos tufados, rendas, tapecarias, passamanarias, bordados; (59) tecidos im-
pregnados, revestidos, recobertos ou estratificados, artigos para usos técnicos
de madeiras téxteis; (60) tecidos de malha; (61) vestuarios e seus acessorios,
de malha; (62) vestuarios e seus acessorios, exceto de malha; (63) outros arte-
fatos téxteis confeccionados, sortidos, artefatos de matérias téxteis, calgados,
chapéus e artefatos de uso semelhante, usados, trapos.
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SECAO 12: CALCADOS, CHAPEUS E ARTEFATO
DE USO SEMELHANTE, GUARDA-CHUVAS,
GUARDA-SOIS, BENGALAS, CHICOTES,
E SUAS PARTES, PENAS PREPARADAS E SUAS
OBRAS, FLORES ARTIFICIAIS, OBRAS DE CABELO

Capitulos: (64) calcados, polainas e artefatos semelhantes, e suas partes; (65)
chapéus e artefatos de uso semelhante, e suas partes; (66) guarda-chuvas,
sombrinhas, guarda-sois, bengalas, bengalas-assentos, chicotes, e suas partes;
(67) penas e penugem preparadas, e suas obras, flores artificiais, obras de ca-
belo.

SECAO 13: OBRAS DE PEDRA, GESSO, CIMENTO, AMIANTO,
MICA OU MATERIAS SEMELHANTES, PRODUTOS
CERAMICOS, VIDROS E SUAS OBRAS

Capitulos: (68) obras de pedra, gesso, cimento, amianto, mica ou de matérias
semelhantes; (69) produtos ceramicos; (70) vidro e suas obras.

SECAO 14: PEROLAS NATURAIS OU CULTIVADAS, PEDRAS
PRECIOSAS OU SEMIPRECIOSAS E SEMELHANTES,
METAIS PRECIOSOS, METAIS FOLHEADOS
OU CHAPEADOS DE METAIS PRECIOSOS,
E SUAS OBRAS, BIJUTERIAS, MOEDAS

Capitulos: (71) pérolas naturais ou cultivadas, pedras preciosas ou semiprecio-
sas e semelhantes, metais preciosos, metais folheados ou chapeados de metais
preciosos, e suas obras, bijuterias, moedas.

SECAO 15: METAIS COMUNS E SUAS OBRAS

Capitulos: (72) ferro fundido, ferro e a¢o; (73) obras de ferro fundido, ferro e
aco; (74) cobre e suas obras; (75) niquel e suas obras; (76) aluminio e suas
obras; (77) reservado para uma eventual utilizacdo; (78) chumbo e suas obras;
(79) zinco e suas obras; (80) estanho e suas obras; (81) outros metais comuns,
ceramais (“cermets”), obras dessas matérias; (82) ferramentas, artefatos de
cutelaria e talhares, e suas partes, de metais comuns; (83) obras diversas de
metais comuns.
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SECAO 16: MAQUINAS E APARELHOS, MATERIAL ELETRICO,
E SUAS PARTES, APARELHOS DE GRAVAGCAO
OU REPRODUCAO DE SOM, APARELHOS
DE GRAVACAO OU REPRODUCAO DE IMAGEM
E SOM EM TELEVISAO, E SUAS PARTES
E ACESSORIOS

Capitulos: (84) reatores nucleares, caldeiras, maquinas, aparelhos e instru-
mentos mecanicos, e suas partes; (85) maquinas, aparelhos e materiais elétri-
cos, e suas partes, aparelhos de gravacéo ou reproducéo de som, aparelhos de
gravacdo ou reproducdo de imagens e som em televisao, e suas partes e aces-
sérios.

SECAO 17: MATERIAL DE TRANSPORTE

Capitulos: (86) veiculos e material para vias férreas ou semelhantes, e suas
partes, aparelhos mecéanicos (incluindo aparelhos eletromecéanicos) de sinali-
zacgdo para vias de comunicacao; (87) veiculos automdveis, tratores, ciclos e
outros veiculos terrestres, suas partes e acessorios; (88) aeronaves e aparelhos
espaciais, e suas partes; (89) embarcacfes e estruturas flutuantes.

SECAO 18: INSTRUMENTOS E APARELHOS DE OPTICA,
FOTOGRAFIA OU CINEMATOGRAFIA, MEDIDA,
CONTROLE OU DE PRECISAO, INSTRUMENTOS
E APARELHOS MEDICO-CIRURGICOS, APARELHOS
DE RELOJOARIA, INSTRUMENTOS MUSICAIS,
SUAS PARTES E ACESSORIOS

Capitulos: (90) instrumentos e aparelhos de Optica, fotografia ou cinematogra-
fia, medida, controle e precisdo, instrumentos e aparelhos médico-cirdrgicos,
suas partes e acessorios; (91) aparelho de relojoaria e suas partes; (92) instru-
mentos musicais, suas partes e acessorios.

SECAO 19: ARMAS E MUNICOES, SUAS PARTES E ACESSORIOS

Capitulos: (93) armas e municdes, suas partes e acessorios.
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SECAO 20: MERCADORIAS E PRODUTOS DIVERSOS

Capitulos: (94) méveis, mobiliario médico-cirirgico, colchdes, almofadas e
semelhantes, aparelhos de iluminacdo ndo especificados nem compreendidos
em outros capitulos, anuncios, cartazes ou tabuletas e placas indicadoras lumi-
nosas, e artigos semelhantes, construcdes pré-fabricadas; (95) brinquedos, jo-
gos, artigos para divertimento ou para esporte, suas partes e acessorios; (96)
obras diversas.

SEGAO 21: OBJETOS DE ARTE, DE COLEGAO E ANTIGUIDADE

Capitulos: (97) objetos de arte, de colecao e antiguidades.

2 AGREGAGAO UTILIZADA

1) Alimentos, Fumo e Bebidas: capitulos 1 ao 24;
2) Minerais: capitulos 25 ao 27;
3) Produtos Quimicos: capitulos 28 ao 38;
4) Plasticos e Borracha: capitulos 39 e 40;
5) Couros e Peles: capitulos 41 ao 43;
6) Madeira e Carvao Vegetal: capitulos 44 ao 46;
7) Papel e Celulose: capitulos 47 ao 49;
8) Téxtil, Vestuario e Calcados: capitulos 50 ao 67;
9) Minerais ndo Metalicos: capitulos 68 ao 71,
10) Metais Comuns: capitulos 72 ao 83;
11) Méaquinas e Equipamentos: capitulos 84 e 85;
12) Material de Transporte: capitulos 86 ao 89;
13) Otica e Instrumentos: capitulos 90 ao 92;
14) Outros: capitulos 93 ao 97.
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