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Resumo

Ha 10 anos, a Feira de Economia Popular e Solidaria da Faculdade de Ciéncias Econdmicas da
UFMG constitui um espago de trocas, conhecimento e dialogo sobre as outras economias no espago
universitario. Este artigo discute a experiéncia da Feira como projeto extensionista, sua
metodologia, o perfil dos participantes e os resultados alcancados. Sdo utilizados dados de
questionarios aplicados junto aos feirantes e relatos obtidos em rodas de conversa realizadas em
2023. Destaca-se a diversidade de perfis e de motivagdes dos participantes. Ressalta-se, ainda, a
relevancia da Feira como processo pedagdgico continuo através da criagdo de conexdes,
colaboracoes e afetos.
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OUTRAS ECONOMIAS NO ESPACO UNIVERSITARIO: A EXPERIENCIA DA FEIRA
DE ECONOMIA POPULAR E SOLIDARIA DA FACE/UFMG

Introducio

A Economia Popular e Solidaria (EPS) € um conjunto de iniciativas sociais € econOmicas que
convergem para a proposi¢do de uma “outra economia”, cuja racionalidade se pauta na
solidariedade, na inclusdo, na sustentabilidade e na emancipagao social (Cattani et al., 2019; Diniz,
2019). O Programa de Extensdao Colmeia — Grupo de Estudos, Pesquisa e Extensdo em Economia
Popular e Solidaria da Faculdade de Ciéncias Econdmicas da Universidade Federal de Minas Gerais
(FACE/UFMG) tem como objetivo principal construir uma agenda de formacdes e espacos comuns
dentro e fora da Universidade, a fim de compreender as praticas e os desafios da EPS na Regiao
Metropolitana de Belo Horizonte (RMBH). Suas ag¢des se estruturam a partir do didlogo e da
aproximacao entre os saberes académico e popular, buscando a co-construgdo de conhecimentos e
de métodos inovadores de compreensdo das praticas econdmicas populares e solidarias, bem como
de acdes de fortalecimento dessas praticas.

O projeto extensionista de longa duracdo do Colmeia ¢ a Feira de Economia Popular e Solidaria da
FACE/UFMG. Atualmente, a Feira ocorre mensalmente no espaco da Faculdade, reunindo
produtores da RMBH de diferentes areas de atuagdo. Este artigo busca refletir sobre a metodologia
adotada no projeto e os resultados obtidos, além de discutir o perfil dos empreendimentos? e dos
produtores participantes. Sdo utilizados dados resultantes de questionarios aplicados durante as
feiras realizadas no primeiro semestre de 2023, bem como registros das rodas de conversa que
ocorrem durante as edi¢oes.

A primeira secao do artigo trata das orientagdes metodologicas do grupo Colmeia e do projeto da
Feira, em articulagdo as diretrizes da extensdo universitaria. A se¢do seguinte traz o perfil dos
produtores e dos empreendimentos participantes da Feira, bem como suas percepgdes sobre o
projeto, expressas nos questionarios e nas rodas de conversa. A terceira se¢do traz reflexdes sobre a
gestdo da Feira, ressaltando o processo pedagogico envolvido na interagdo continua entre
académicos e feirantes/produtores. Em seguida, sdo apresentadas as consideragdes finais.

O grupo Colmeia e o projeto da Feira da FACE/UFMG

O grupo Colmeia surgiu em 2014 como uma iniciativa de estudantes do curso de Ciéncias
Econémicas da FACE/UFMG que decidiram se aprofundar na discussdo teorica sobre a EPS.
Inicialmente atuando como um grupo de estudos, passou entdo a propor agdes no ambito da
extensdo e da pesquisa. Atualmente, estrutura-se como um programa de extensdo universitaria,
apoiado pela Pro-Reitoria de Extensdo da UFMG, e suas agdes se organizam como projetos de
longa e de curta duragdo. Mais de trinta estudantes de graduagdo e pds-graduagao de diversos cursos
jé& passaram pelo grupo, além de trés professores e outros docentes e técnicos colaboradores.

Foco central do projeto, a economia popular se organiza no Brasil ¢ na América Latina a partir de
unidades domésticas (familias, pequenos grupos de produtores, comunidades de vizinhos, grupos
étnicos, entre outros), que atuam a partir de seu fundo de trabalho, tendo como objetivo a
reproducdo da vida (Coraggio, 2000, 2008; Diniz e Tonucci Filho, 2023). Nessas iniciativas, o
principio do mercado recorrentemente convive com outros modos de integragdo econdmica: a

2 Seguindo a terminologia adotada nos foéruns de Economia Popular e Solidéaria, este artigo usa os termos
"empreendimento" e "grupo" como sinénimos. Do mesmo modo, no dmbito da Feira, utilizam-se como sindnimos os
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termos "feirante", "produtor” e "participante" da Feira/do projeto.



domesticidade, a reciprocidade e a redistribuicdo (Polanyi, 2011). Os lagos de parentesco e de
convivio por vezes marcam intersecoes entre o espaco de vida e o espago da producgdo (Coraggio,
2000, 2008).

A ideia de economia popular se relaciona a discussdao mais ampla sobre as “outras economias”,
regidas por principios de solidariedade, sustentabilidade, inclusdo e, fundamentalmente,
emancipag¢do social (Cattani et a/, 2019). Sdo diversas as categorias e conceitos considerados nessa
discussdo. Na América Latina, a economia popular ¢ realgada nos trabalhos de Coraggio (2000,
2008), Razeto (1983, 1993) e Gago (2017, 2018) como locus da reproducao de boa parte da classe
trabalhadora. J& a economia soliddria ¢ associada no Brasil a empreendimentos coletivos
autogestionarios, com fortes bases na economia popular (Singer, 1997, 2002; Gaiger, 2007).

Para além de sua relevancia na geragdo de trabalho e renda, nas organizagdes individuais, familiares
e associativas de base popular, verificamos a perpetuacdo e o repasse intergeracional de
conhecimentos tradicionais, bem como a constante reelaboracdo de formas de conhecimento, de
producao e de trabalho. Nesse sentido, pode-se reconhecer € compreender as outras racionalidades
que atravessam essas organizagdes, bem como sua heterogeneidade e complexidade, como
potencial para a construgdo de alternativas de desenvolvimento (Diniz, 2019).

Nesse sentido, o grupo Colmeia busca se aproximar dos grupos e das praticas econdmicas populares
e solidarias na RMBH, procurando construir estratégias de extensdo e pesquisa em conjunto com
esses atores, associando-se a rede de movimentos sociais e organizac¢des de apoio e fomento ligadas
ao tema. A formac¢do de estudantes também se coloca como um objetivo central, tanto pela oferta de
disciplinas teoricas e praticas, quanto pela possibilidade de vivéncias internas e externas ao campus.

As acdes e projetos do Programa Colmeia se orientam pelas diretrizes da Politica Nacional de
Extensdo Universitaria (FORPROEX, 2012). Nesse sentido, as atividades sdo estruturadas pela
aproximacao entre os saberes académico e popular, buscando a construcao de redes junto a atores
da comunidade ndo universitaria e a consequente formagdo de conhecimentos interdisciplinares e
metodologias inovadoras relacionadas ao tema.

A metodologia adotada pelo grupo reconhece os extensionistas (estudantes, docentes, técnicos)
como participantes do processo historico-social em estudo, estando constantemente expostos ao
aprendizado proporcionado pelo contato com o saber popular. Assume-se como estratégia central o
olhar para as experiéncias, buscando ampliar sua visibilidade, contribuindo para um imaginario
econdmico mais abrangente e condizente com a diversidade das praticas economicas em nossos
territérios (Gibson-Graham, 2019a, 2019b; Fernandes e Diniz, 2022). Do mesmo modo, suas agdes
prezam pela interdisciplinaridade, buscando conformar um coletivo de estudantes e docentes de
diversas areas do conhecimento, a fim de aproximar e desenvolver conceitos, metodologias e
praticas.

A Feira de EPS da FACE/UFMG ¢ o projeto de longa duragdo do Colmeia. A gestdo do projeto ¢
realizada pelos integrantes do Colmeia, em conjunto com um grupo de empreendimentos
denominado "grupo fixo". Esse grupo é composto por cinco empreendimentos representantes das
redes organizadas no Forum de EPS de Belo Horizonte: alimentagdo, agroecologia, artesanato,
confecgdes e higiene e limpeza (cosmética natural). Para a defini¢do do grupo fixo, foram
convidados aqueles mais ativos dentro dos movimentos da Economia Popular e Solidaria e
Agroecologia, bem como aqueles que contribuiram para a constru¢do da Feira desde o seu inicio.
Além de participarem de todas as edi¢cdes da Feira, os produtores desse grupo fixo atuam nos
processos de elaboragdo de chamadas publicas para participagdo de outros empreendimentos (do
denominado "grupo rotativo"), selecdo de empreendimentos a partir das chamadas, defini¢do do
cronograma semestral de feiras, decisdes sobre os temas das atividades formativas, agdes de
divulgacdo e organizagdo da estrutura fisica da feira. O grupo fixo também se propds a criar um
fundo coletivo para financiar agdes especificas do Projeto.



Para selecionar os empreendimentos do grupo rotativo, sdo utilizados critérios de participagdo
(classificacao/desclassificacdo) e critérios de priorizagdo. Para participagdo/classificagdo, os
empreendimentos devem: 1) participar de foruns, grupos e/ou redes de EPS ou Agroecologia (ou,
para os que nao participam, demonstrar interesse de participar de atividades formativas no tema); ii)
possuir sede na RMBH, territério-alvo do projeto; iii) no caso dos alimentos, estar alinhado a
discussdo da agroecologia e/ou da produgdo organica; iv) ser coletivo; v) produzir a maior parte dos
produtos, ou seja, os empreendimentos ndo podem atuar como atravessadores ou revendedores de
produtos naturais ou industrializados. Sao priorizados os empreendimentos: 1) formados por maioria
de pessoas negras e indigenas; ii) formados por maioria de mulheres; iii) formados por mais de 3
participantes. Todos esses critérios foram elaborados em parceria com o grupo fixo de produtores e
tendo em vista os principios da Economia Popular e Solidéria.

Os estudantes integrantes do Colmeia sdo responsaveis pelo contato com os empreendimentos,
divulgacdo dos eventos por meio das redes sociais, cartazes e panfletos, prestacdo de auxilio
logistico aos participantes quanto a preparacao do espago, montagem das barracas/bancas e
armazenamento dos produtos, registros das feiras em fotos e videos, aplicagdo de questionarios aos
produtores, organizacao e registro das rodas de conversa. As edigdes das feiras sdao acompanhadas
de rodas de conversa envolvendo os produtores e a comunidade universitdria, que ocorrem no
mesmo espaco da Feira. Nos debates, os participantes compartilham suas vivéncias e saberes e
tratam de temas como: historico da economia solidaria no Brasil, gargalos e potencialidades da
EPS, agroecologia, moedas sociais, entre outros.

No ambito do projeto da Feira, delineiam-se trés objetivos estratégicos que buscam promover a EPS
tanto dentro do ambiente académico quanto junto a comunidade do entorno do campus. O primeiro
objetivo almeja a expansdo dos espacgos destinados a comercializagdo dessas iniciativas dentro da
universidade, visando reduzir um dos principais gargalos relacionados a essa producdo: a escassez
de oportunidades de comercializagdo. Esta iniciativa ndo somente proporciona oportunidades
adicionais para os empreendimentos participantes, como também promove espagos de troca de
conhecimentos e saberes populares em prol da diversidade de produtos e praticas inerentes a EPS.

O segundo objetivo concentra-se em aproximar a comunidade académica da UFMG das discussdes
pertinentes a EPS, Agroecologia e temas correlatos. A Feira, neste contexto, torna-se um espacgo
fundamental para a troca de conhecimentos e a promocao de didlogos que rondam os saberes
populares advindos dos produtores e produtoras participantes. Esta proximidade intencional
possibilita a implementacdo de agdes de formagdo, ensino e pesquisa, engajando estudantes,
professores e demais membros da comunidade em um processo de aprendizagem mutua.

O terceiro objetivo diz respeito ao estimulo de um processo de gestdo da Feira com efetiva
colaboragdo dos empreendimentos participantes, promovendo uma responsabilidade compartilhada
com os estudantes e docentes integrantes do grupo. Nesse sentido, envolver os empreendimentos na
tomada de decisdo, desde a selecdo de participantes até a definicdo de temas e atividades
formativas, promove maior engajamento na gestdo do espago da Feira. Os integrantes do Grupo
Colmeia buscam desempenhar um papel de facilitadores e colaboradores, fornecendo suporte
estratégico e técnico, mas buscando ampliar a autonomia dos empreendimentos no direcionamento
e na execucao das feiras.

Sendo a condugao do projeto da Feira uma responsabilidade compartilhada entre os membros do
Colmeia e o grupo fixo de empreendimentos, antes do inicio de cada semestre, sdo realizadas
reunides estratégicas, onde sdo discutidos e planejados os detalhes das feiras, em termos de datas,
logistica e demais aspectos. No primeiro semestre de 2023, uma mudanca significativa foi proposta
pelos representantes do grupo fixo, expressando a necessidade de um novo formato para a Feira. A
solicitacdo visava conferir uma nova identidade ao projeto, buscando uma maior aproximacao
visual a uma feira de rua, ao aloca-la na parte externa do prédio, com uma estrutura de barracas
galvanizadas. A mudanga permitiria, ainda, a ampliagao e diversificacdo do publico, tendo em vista
a maior visibilidade da Feira. Essa demanda emergiu em decorréncia das edi¢gdes anteriores, as



quais ocorreram no interior do prédio da FACE/UFMG, apresentando uma simplicidade visual e
logistica (estrutura improvisada com mesas e cadeiras emprestadas da Faculdade) e uma localizagdo
mais limitada & comunidade universitaria daquele edificio especifico (Figura 1).

Figura 1 — Edi¢do da Feira em marco de 2023, no espaco interno da FACE/UFMG
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Fonte: Acervo do Grupo Colmeia, 2023.

A primeira edi¢do da Feira no espaco externo da Faculdade ocorreu no estacionamento da FACE e
representou um marco significativo do projeto, celebrado pelos empreendimentos participantes. Os
empreendimentos participantes arcaram com o custo de aluguel das barracas, tendo em vista a
inexisténcia de recursos do projeto para tal. Essa primeira mudanga de espaco possibilitou a
ampliacdo do publico da Feira em volume e diversidade, uma vez que a comunidade académica de
outros prédios, especialmente do prédio vizinho, da Faculdade de Filosofia e Ciéncias Humanas
(Fafich/UFMQG), esteve presente, em grande numero.

A partir dessa experiéncia bem sucedida, o grupo Colmeia passou a buscar outras alternativas para a
realizacdo da Feira no espacgo externo, que permitissem a amplia¢do de sua visibilidade. O marco
que possibilitou esta oportunidade se deu pela obtengdo de financiamento pela Fundagao Instituto



de Pesquisas Econdmicas Administrativas e Contdbeis de Minas Gerais (Fundacdo IPEAD),
entidade sem fins lucrativos, credenciada pelo Ministério da Educagdo (MEC) e pelo Ministério da
Ciéncia, Tecnologia e Inova¢ao (MCTI) como fundagdo de apoio as atividades de pesquisa, ensino,
extensdo e desenvolvimento institucional da FACE/UFMG. A partir de maio de 2023, o apoio
financeiro do IPEAD possibilitou o aluguel das barracas da Feira, fato que refor¢ou o compromisso
do grupo em criar um ambiente inclusivo e acessivel para os empreendimentos participantes. O
apoio da Diretoria e da Secdao de Servigos Gerais da Faculdade possibilitou que a Feira ocorresse
em local privilegiado, em frente a portaria principal da FACE, e voltada para a principal avenida do
campus.

Desde entdo, a Feira ocorre mensalmente, exceto nos periodos de férias da universidade, com 25
(vinte e cinco) barracas, divididas entre o grupo fixo e o grupo rotativo, sendo este ultimo
selecionado a partir de chamadas publicas divulgadas no blog e nas redes sociais do grupo Colmeia.
A Figura 2 ilustra a configuragao atual das feiras do Colmeia.

Figura 2 - Edi¢ao da Feira realizada em frente a
portaria principal do prédio da FACE/UFMG, em junho de 2023.

Fonte: Acervo do Grupo Colmeia, 2023

Perfil dos participantes e percepcoes sobre as feiras

Em cada edigdo das feiras, os estudantes extensionistas aplicam questionarios estruturados com o
intuito de obter informagdes sobre os feirantes, seus empreendimentos, as relacdes e os resultados
alcancados durante a Feira. Com base nesses questiondrios, sdo apresentadas aqui algumas analises
para duas feiras ocorridas nos dias 05 e 19 de outubro de 2023°,

A partir dos questiondrios, foi observado que 90,6% dos feirantes eram mulheres. A maioria
(62,5%) se autodeclarou preta e parda, enquanto os demais se declararam brancos (34,4%). 3,1%
dos feirantes ndo declararam sua cor/raca. Em relagdo a escolaridade, 12,6% dos produtores
declararam Ensino Fundamental incompleto ou completo, 43,8%, Ensino Médio incompleto ou
completo, 34,4% o Ensino Superior incompleto e completo € 9,2% concluiram pos-graduagdo. No
que tange ao tipo de empreendimento, a maioria (77,4%) se considerava Grupo Informal, e cerca de

* No segundo semestre de 2023, por questdes logisticas, ocorreram apenas 3 edigdes da Feira, concentradas em outubro
e novembro. Na edicdo de novembro, também por questdes logisticas, ndo ocorreu a aplicagdo de questionarios.



9,7% se caracterizavam como Associagdes®. 80,6% dos empreendimentos tém as feiras itinerantes
como principais locais de venda/comercializagdo.

A maior parte dos feirantes declararam que a renda mensal obtida através do empreendimento ¢ de
até R$2.000,00. J4 em relagdo ao rendimento familiar mensal, a maior parte declarou valores
superiores a R$2.000,00. E possivel, portanto, observar o carater de complementagio de renda que
as atividades nos empreendimentos entrevistados exercem no ambito de suas familias. Apenas
12,9% obtém mais de R$3.000,00 mensais com o empreendimento, enquanto 45,2% possuem
rendimento familiar mensal superior a R$3.000,00.

Tabela 1 - Renda obtida pelos feirantes e rendimento familiar mensal

Renda mensal obtida através do Rendimento familiar mensal
empreendimento
Até R$1000,00 29.0% 3.2%
R$1000,01 a R$2000,00 32,3% 25,8%
R$2000,01 a R$3000,00 25,8% 25,8%
Mais que R$3000,00 12,9% 45,2%

Fonte: Questionarios aplicados durante as feiras ocorridas no segundo semestre de 2023.

Com relagdo a avaliagdo da Feira, apenas 20,6% consideraram o publico e o faturamento obtido
abaixo das expectativas. A maior parte dos feirantes relatou ter efetivado trocas de produtos com
outros empreendimentos participantes. Diversos deles relataram ter realizado, na feira, contatos para
venderem os produtos em outros locais.

A transferéncia da Feira para o espago externo do prédio da FACE/UFMG tornou-a mais visivel
para a comunidade académica de outras unidades e para pessoas que ainda ndo tinham
conhecimento do projeto. Isso contribuiu para fortalecer a identidade da Feira, destacando-a como
um evento aberto e acessivel. A mudanga para o espago externo também permitiu maior
flexibilidade em termos de expansdo da Feira. Atualmente, existe a possibilidade de crescimento da
Feira em termos de nimero de barracas, diversidade de produtos e atragdes culturais, permitindo
consolidar a Feira como parte integrante do tecido social do campus.

Em uma se¢do do questionario, era possivel deixar criticas, comentdrios € mensagens para 0s
organizadores da Feira. Entre as percepcdes expressas nas mensagens, destacam-se muitas
contradigdes, convergéncias e discordancias, e principalmente, opinides sobre como a Feira deveria
ser organizada. O sol e o calor durante as feiras estiveram entre as principais criticas, algo que
contrasta com a opinido majoritaria de que a realizacdo da Feira na area externa aumenta a
circulacao de pessoas e o nimero de vendas. Houve criticas e discordancias em relagao ao uso do
espaco externo, e também sobre o aumento do numero de feirantes (15 para 25, apos a mudancga de
local). O calor e a diminui¢ao do valor das vendas figuram entre os principais motivos. Além disso,
mesmo quando vendiam muito pouco ou quase nada, a maior parte dos entrevistados se mostraram
satisfeitos com sua participagdo. Destacaram a importancia da presenga, do convivio e da
participagdo ativa para o fortalecimento das redes solidarias, e também o prazer do encontro com
feirantes que conheceram em outros lugares, das conversas e das trocas, monetérias, materiais e
imateriais.

* Seguindo a terminologia dos foruns de Economia Popular e Solidaria, os grupos/empreendimentos se caracterizam
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como "grupos informais", "associacdes" e "cooperativas". Entretanto, outros termos foram utilizados nas respostas aos
questionarios, como "grupo formal", "agricultura familiar urbana" e "coletivo de mulheres".



Outra questdo interessante surgiu com a recente participagdo de membros da AVAAU (Associagao
dos Vendedores e Ambulantes da UFMG) nas feiras. Durante a pandemia do Covid-19, os
ambulantes que vendiam seus produtos no campus universitario deixaram de circular nesse espaco,
e com o retorno das atividades presenciais, a venda dos ambulantes foi proibida. Essa associagao foi
criada para dar voz e representar estas pessoas perante instancias institucionais do corpo
universitario. Dessa forma, foi aberta uma nova rede dentro da universidade para discutir questdes
da economia popular e solidéria e seus direitos de ocupar e participar do ambiente académico.

Na Feira ocorrida em dezembro de 2023, a tematica da roda de conversa foi “o entendimento do
papel da mulher na gestdo das feiras”, propiciando uma discussdo abrangente sobre o papel dessas
mulheres ndo s6 na Feira da FACE, como também em seus lares e em suas relagdes para além do
trabalho (Figura 3). A Economia Popular e Solidaria busca atuar como uma alternativa a exclusdo
de género, uma vez que a autogestdo nos empreendimentos parte da premissa da "igualdade de
direito de todos os membros" (Singer, 2003, p. 116). As mulheres que tém contato com as EPS
veem nesse campo uma possibilidade de gozar da igualdade e da inclusdo, sendo elas maioria entre
os feirantes.

Para os feirantes, a figura feminina ¢ frequentemente marginalizada no trabalho, ndo tendo suas
opinides tratadas de maneira igual as dos homens. Mesmo na EPS, notamos que as mulheres ainda
se sentem subjugadas pelas figuras masculinas, que acabam por tomar a frente das decisdes
relativas a organizag¢do, mesmo sendo a grande maioria: “O feminino encontra dificuldade com o
masculino, as vezes, muitos homens que trabalham comigo ndo me respeitam muito e preciso me
impor”, “Para o homem, é muito dificil ver uma mulher independente e a frente da vida e da
sociedade, antes nem era permitido uma mulher estar nessa posi¢do e pra eles é dificil ver esse
poder que temos sobre nos mesmas” (Relato de duas feirante durante a roda de conversa).

Outra dificuldade apresentada pelas feirantes ¢ a de conciliagdo entre o trabalho considerado
“produtivo” e o trabalho doméstico, muito estigmatizado e pouco reconhecido. A mulher ndo ¢
apenas subalternizada no mercado de trabalho, mas culturalmente e socialmente, o que impacta na
invisibilizagdo dos seus feitos domiciliares, tarefas essas atribuidas culturalmente ao sexo feminino.
A dupla jornada de trabalho afeta diretamente o desempenho dessas mulheres, porque seu papel na
gestdo vai além dos empreendimentos e das feiras: “O problema da autogestio é que o gerir é
muito dificil, os papéis como gestoras ndo é so estar dentro da barraca ou produzir em casa. Vocé
estd deixando de dar aten¢do ao marido e filho. Mulher é muito cobrada” (Relato de feirante
durante a roda de conversa).

Diante dessas realidades, pode-se dizer que as solugdes e as respostas sao discutidas e encontradas
de forma coletiva, num processo pedagdgico que passa por compreender as demandas, as
divergéncias, os conflitos e as auséncias. Trata-se de compreender a construgdo da Feira também
como a constru¢ao de uma outra economia ou de uma economia diversa (Gibson-Graham, 2019) — a
qual, por sua vez, ¢ também marcada por ambiguidades, contradi¢des e complexidades.

Os resultados demonstram a diversidade socioecondmica presente entre os feirantes da Feira de
EPS da FACE/UFMG. Durante rodas de conversa ¢ o cotidiano do funcionamento da Feira, nota-se
a pluralidade de realidades sociais, motivagdes para a criagdo do empreendimento e até mesmo a
animacdo em participar da Feira. Para alguns, esta atividade € a principal e/ou unica fonte de renda.
Para outros, o mais importante ¢ o convivio social que estd associado ao evento, ou o apoio a
economia soliddria, enquanto causa politica. Logo, os objetivos e as formas de interacdo dos
feirantes entre si e com os docentes e discentes do Colmeia ¢ bastante heterogénea.



Figura 3 - Roda de conversa realizada na edi¢do de dezembro de 2023.

"

Fonte: Acervo do Grupo Colmeia, 2023.

Avancgos e impasses na gestao da Feira: autogestao como processo pedagogico possivel

A ideia da Feira surgiu vinculada a um dos gargalos principais da EPS no pais: a escassez de
oportunidades de comercializagdo dos produtos’. No entanto, para além de um espago de
comercializacdo e geragdo de renda, a Feira sempre foi compreendida pelo grupo como um lugar de
formacao, tanto para os produtores quanto para a comunidade universitaria em geral. Ao permitir o
contato direto dos estudantes, docentes e técnicos com os produtores, a Feira promove a
sensibilizacdo a respeito da existéncia e da viabilidade das outras economias, ndo vinculadas
diretamente a acumulacdo e ao lucro — economias essas pouco tratadas na formagao académica
curricular (Fernandes e Diniz, 2022). Esse processo ¢ favorecido pelas rodas de conversa que
acontecem no decorrer de cada Feira, envolvendo produtores, integrantes do Colmeia e demais
interessados.

Um dos horizontes do projeto, em seu inicio em 2014, era que a gestdo da Feira fosse realizada
pelos proprios produtores. Compreendia-se que o trabalho dos bolsistas e professores era o de
mobilizagdo dos produtores para que eles proprios passassem a tomar as decisdes envolvendo a
Feira. Ou seja, um dos objetivos centrais era que os produtores conquistassem certa autonomia em
relacdo a universidade no que dizia respeito a organizagdo, a realizagdo e a logistica das feiras.
Entendia-se que esse seria um dos caminhos para a emancipagao dos trabalhadores envolvidos, por

meio da reorganizagdo social.

Para isso, foram definidos como primeiros participantes das feiras coletivos de produtores
articulados diretamente ao movimento da EPS e da agroecologia, como o Movimento dos
Trabalhadores Sem Terra (MST) e associagdes e cooperativas ligadas aos foruns municipais e

* Uma das principais demandas do movimento da economia popular solidaria em Minas Gerais € no pais é pela

ampliacdo dos espacos de comercializagdo, como feiras e pontos fixos, pelo setor publico (CONAES, 2015; FMEPS,
2015).



regionais de EPS. Essa experiéncia prévia de articulagdo aos movimentos sociais era entendida
como crucial para o processo de organizagdo e gestao do projeto.

Entretanto, no desenvolvimento do projeto, a ideia de uma “autogestdo” pelos produtores,
completamente autonoma a universidade, mostrou-se, em grande medida, ingénua, uma vez que a
institucionalidade do projeto da Feira, bem como a gestdo dos espacos da Faculdade sdo vinculadas
diretamente as instancias universitarias. Nesse sentido, as principais decisdes relacionadas ao local
de realiza¢do da Feira dentro do prédio, as datas e aos hordrios das edigdes, assim como quanto ao
tipo de estrutura de barracas sao tomadas diretamente pelos bolsistas e professores do Colmeia em
articulagdo com a diretoria da FACE, a qual, em ultima instdncia, autoriza a realizacdo das
atividades. A propria existéncia da Feira ¢ garantida por um processo de institucionalizagao desta
como atividade académica, tendo como documento central o projeto de extensdo aprovado nas
instancias da universidade e apoiado pela Pro-Reitoria de Extensao (PROEX/UFMG) através da
concessdo de recursos e de bolsas. Ou seja, ¢ inegavel que parte das tomadas de decisdo cruciais
acerca do projeto sdo de responsabilidade da instituicao de ensino.

Por outro lado, decisdes mais ligadas a dinamica cotidiana das feiras, relacionadas ao niimero de
empreendimentos por Feira, aos critérios de participagdo, as datas prioritarias das edig¢des, a
alocacdo espacial dos produtores nas barracas, aos tipos de produtos comercializados, a dindmica de
divulgacdo, entre outras, sempre foram tomadas pelos docentes e discentes do grupo em conjunto
com os empreendimentos, em reunides periddicas, nas rodas de conversa nos didlogos estabelecidos
ao longo das edigdes e através de um grupo de WhatsApp. As reunides e rodas de conversa sdao
quase sempre convocadas pelos discentes bolsistas, que também atuam como facilitadores e
mediadores dos debates.

Ademais, boa parte das ideias para o aprimoramento da Feira ¢ dada pelos produtores e
implementada pelos discentes e docentes por meio da articulacdo com as instancias da universidade.
Por exemplo, a sugestdo de realizar a Feira no espago externo do prédio, de modo a ampliar a
visibilidade e o publico da Feira, veio dos produtores. Também foi proposta a criagdo de um fundo
coletivo para financiar atividades especificas do projeto, tendo em vista o baixo volume de recursos
institucionais para a atividade — ag¢do ainda ndo realizada. Os produtores também j& propuseram
temas para as rodas de conversa, feiras especiais temdticas, acdes promocionais para o publico da
Feira, estratégias de divulgacdo e atividades de integracdo — como trocas de produtos e “amigo
oculto” entre os participantes.

Nesse sentido, pode-se dizer que o projeto da Feira se efetiva, desde seu inicio, por meio de um
processo pedagogico envolvendo tanto os produtores quanto os estudantes e professores do
Colmeia, em articulacdo junto as instancias universitarias € a outros apoiadores e parceiros. Como
todo processo pedagdgico voltado a emancipagdo, este ¢ marcado por complexidades, contradi¢des

e dificuldades, e, fundamentalmente, ¢ realizado coletivamente, por todos os atores envolvidos,
ainda que estes assumam funcdes e responsabilidades distintas.

Como aspecto fundamental desse movimento, encontra-se a apropriacao do espaco da universidade
— ¢ de sua dindmica cotidiana — pelas praticas economicas populares. Como ja mencionado, a
ocupagdo do prédio de uma Faculdade de Ciéncias Economicas — que abriga cursos de Economia,
Relagdes Economicas Internacionais, Administracao, Ciéncias Contabeis, Controladoria e Finangas,
dentre outros — por uma Feira de EPS ja constitui um movimento de questionamento as fungdes
convencionais atribuidas a um espaco de formagdo académica. A realizagdo da Feira nesse espaco
possibilita a aproximagdo com os saberes populares por meio das interagdes e trocas de diversos
matizes — vendas de produtos e servigos, trocas de contatos, conhecimentos e afetos — para muito
além do esperado em visdes mais tradicionais sobre a universidade.

Ademais, a maneira de conducdo do projeto da Feira aponta para outras formas de gestdo do espaco
universitario, para além da logica formal estabelecida nos regimentos e legislagdes. Por tratar-se de
uma forma de ocupacdo ndo prevista nessa logica formal, as decisdes acerca da Feira sdo tomadas
no cotidiano, a partir das demandas e das necessidades encontradas. Nesse sentido, pode-se dizer



que a gestdo do espaco da Feira ¢ compartilhada entre estudantes bolsistas, docentes, diretoria da
Faculdade e produtores, e constroem continuamente e coletivamente a metodologia do projeto.

Como sugere Lefebvre (2009), devemos pensar a autogestdo como processo de “abertura na dire¢do
do possivel”, para muito além de planos pré-definidos. Ao contrario, a prépria concepgao do
“possivel” ¢ dada e transformada continuamente no decorrer do processo, a partir dos
envolvimentos e das interacdes entre as diferentes partes e, também, das contradigdes, das
dificuldades e dos conflitos que se desvelam ao longo das acdes. Dentre as contradigdes e
dificuldades observadas no processo, podem-se ressaltar: os diferentes niveis de envolvimento nos
debates e nas tomadas de decisdo; as diferentes aproximagdes a discussdo politica acerca das outras
economias; os conflitos pessoais que tomam forma e afetam a coletividade; o ndo cumprimento de
certos acordos e definigdes; situacdes envolvendo as diversas FACEs da violéncia de género; entre
outras.

Consideracoes finais

O presente artigo buscou analisar a Feira de Economia Popular e Soliddria da FACE/UFMG,
projeto de longa duragdo do grupo Colmeia. Destacou-se o fato de que os estudantes e docentes do
grupo Colmeia atuando como intermediarios entre os feirantes e as estruturas universitarias,
colaborando de maneira conjunta com o grupo fixo de empreendimentos na realizagao das feiras.

A reconfiguracdo espacial da Feira, ao ser transferida do ambiente interno para o externo da
Faculdade, partiu de uma iniciativa dos feirantes, e foi fundamental para atingir os objetivos
propostos pelo projeto, uma vez que promoveu a expansdao e visibilidade da EPS no ambito
académico e fortaleceu os lacos entre a comunidade académica e os produtores participantes. Nesse
sentido, fortaleceu-se o papel da Feira como lugar ndo apenas de comercializacdao, mas, sobretudo,
de formacdo sobre os principios e praticas da EPS. A alteracdo no local e no formato da Feira
permitiu, ainda, fortalecer uma questdo identitaria marcada pelo uso de barracas, aproximando
visualmente a Feira das feiras de rua — principal forma de comercializa¢do dos empreendimentos da
EPS no pais. O engajamento dos produtores na busca por melhorias demonstra a capacidade de
tomada de decis@o em conjunto, elevando as potencialidades do projeto da Feira e também do que
se entende por Programa de Extensdo Universitaria.

As rodas de conversa, por sua vez, desempenham um papel crucial na formagao e consolidagao da
Economia Popular e Solidaria, proporcionando um espago de didlogo e respeito que supera as
barreiras entre saberes populares e académicos, aproximando-os. Além disso, a criagdo do grupo
fixo, composto por empreendimentos ativos e pertencentes a EPS, fortalece o papel dos feirantes na
tomada de decisdes relativas a organiza¢do da Feira. Essa iniciativa, aliada as rodas de conversa,
permite a integracao efetiva de saberes populares na construg¢ao do projeto.

No entanto, as rodas de conversa também revelam desafios enfrentados pelos feirantes,
especialmente no que diz respeito a percepcao hierarquica da universidade, em que a burocracia e as
limitacdes impostas pela estrutura académica tornam a gestdo da Feira vinculada diretamente aos
integrantes do Colmeia. Nesse sentido, entende-se a constru¢do da Feira como um processo
pedagogico continuo, que depende de avangos tanto por parte do grupo Colmeia e dos participantes
das feiras, quanto das estruturas institucionais.

O contato com grupos e coletivos de produtores que se baseiam nos principios da solidariedade e da
autogestdo permite, nesse sentido, um processo de aprendizado que envolve os discentes, docentes e
técnicos nesse novo caminho para uma gestdo coletiva do espago universitario. As experiéncias dos
produtores e das produtoras a respeito dos processos coletivos de deliberagdo — definicdo das
chamadas publicas de empreendimentos para as feiras, dos textos, dos critérios de participagao de
outros empreendimentos, datas das feiras, entre outros — abriram espaco para outro processo de



gestdo coletiva sobre a organizagdo e a logistica das feiras, que envolve diretamente problemas de
localizagdo, usos alternativos do espaco, aproveitamento e redirecionamento do uso de
infraestruturas, para além da logica predominante anteriormente.

A andlise dos questionarios aplicados nas edi¢des das feiras revela um panorama diversificado e
multifacetado entre os feirantes, no que se refere a género, raga, escolaridade, tipo de
empreendimento e renda. Esses dados refletem a heterogeneidade de participagdes na Feira,
incorporando uma série de realidades sociais e motivacdes para a criacdo e participagdo nos
empreendimentos. Ressalta-se o predominio de mulheres entre os feirantes. Em relacdo a raga,
observa-se uma maioria autodeclarada negra, indicando uma presenca significativa de grupos
historicamente marginalizados. Este fato esta intrinsecamente associado aos critérios de selecao dos
empreendimentos participantes, definidos em conjunto com o grupo fixo.

A implementacao dessas prioridades, considerando a representatividade de pessoas negras e
indigenas, a presenca significativa de mulheres e a formagdo de grupos com mais de trés pessoas,
reflete o compromisso de proporcionar oportunidades ampliadas para comunidades historicamente
marginalizadas. Esta acdo promove a equidade e a inclusdo e também destaca o papel e
responsabilidade dos grupos organizadores na construcdo de um ambiente participativo e
diversificado nas feiras. Os resultados sugerem, ainda, que a Feira ¢ inclusiva a diferentes niveis de
escolaridade formal e a distintas formas de organizagdo dos empreendimentos (grupos informais,
associagdes e cooperativas). Ja a andlise de renda destaca o papel das feiras como uma fonte
adicional de rendimento para os feirantes.

Por fim, espera-se que as feiras sejam espagos crescentemente inclusivos, refletindo a riqueza e
diversidade das experiéncias e perspectivas presentes na Economia Popular e Solidaria. Para alguns,
a participacdo na EPS constitui a principal ou unica fonte de renda, enquanto para outros, essa
participacgdo esta vinculada ao convivio social e ao apoio a Economia Popular e Solidaria enquanto
movimento politico de proposicdo de uma outra economia. Essa multiplicidade de propdsitos
permite que se entenda a Feira como um espaco de convergéncia de experiéncias e vivéncias
diversas.
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